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Szczegółowy program cyklu spotkań „Wyjdź poza Lubuskie – zostań liderem eksportu” 

 

4. spotkanie 

Data: 20 października 2014 

Temat: Jak skutecznie wybrać kraje docelowe? Różne rynki – różne kultury. 

 
GODZINA PROGRAM 

9.00 - 9.05 Przywitanie gości i prelegentów  

9.05 - 9.20 Prezentacja COIE 

9.20 – 11.30 Moduł szkoleniowy + panel dyskusyjny 
Tematy: 
1. Które rynki wybrać? - warunki wejście na różne rynki zagraniczne 
2. Analiza otoczenia przy uwzględnieniu specyfiki różnych rynków 
zagranicznych 
4. Wpływ różnic kulturowych na działalność eksportową 

 Szok kulturowy i zasady funkcjonowania w międzykulturowym 
środowisku zawodowym 

 Kultura, różnice kulturowe oraz rola stereotypów w kontakcie z 
partnerem zagranicznym 

 Siedem wymiarów kultury 

 Międzykulturowy small-talk 

 Komunikacja niewerbalna 

11.30 – 11.45                    Przerwa kawowa 

11.45 – 14.00 Moduł szkoleniowy + panel dyskusyjny – ciąg dalszy 
5. Polak, Norweg, Grek i Turek, czyli o różnicach kulturowych i ich wpływie 
na udaną transakcję międzynarodową 
6. Rynki międzynarodowe jako szerokie spektrum kulturowe 
7. Różne kraje – różne strategie argumentacji 
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8. Sposoby negocjacji na arenie międzynarodowej 
9. Taktyki negocjacyjne, czyli jak dobrać „środek” do okoliczności 
10. Elementy marketingu międzynarodowego, przy uwzględnieniu specyfiki 
rynków wschodnich 
11. Wykorzystanie nowych technologii? 
12.Reklama na rynkach międzynarodowych, czyli czym różni się reklama 
amerykańska od reklamy greckiej 
13. Made in Poland/Made in Europe, czyli jak postrzegają polskie produkty 
w Grecji, Kazachstanie czy Turcji? 
 

14.00 - Lunch 

 

 

 

 

 

 

https://docs.google.com/forms/d/12CNWA2sPxzOsK7FryxIqrrLvUtBKL_-I1xh6SEtHejA/viewform

