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dla przedsiebiorcéw z woj. lubuskiego

CYKL SPOTKAN INFORMACYINO — SZKOLENIOWYCH
ZIELONA GORA WRZESIEN- PAZDZIERNIK 2014

V‘ EuroSpektrum  ExpQOrt Experts (b,e %

5 MINISTERSTWO
Eurospektrum Consulting Group GOSPODARK

Szczegdtowy program cyklu spotkan ,,Wyjdz poza Lubuskie — zostan liderem eksportu”

4. spotkanie

Data: 20 pazdziernika 2014
Temat: Jak skutecznie wybra¢ kraje docelowe? Rozne rynki — rézne kultury.

9.00 - 9.05 Przywitanie gosci i prelegentéw

9.05-9.20 Prezentacja COIE

9.20-11.30 Modut szkoleniowy + panel dyskusyjny
Tematy:

1. Ktore rynki wybrac? - warunki wejscie na rézne rynki zagraniczne
2. Analiza otoczenia przy uwzglednieniu specyfiki réznych rynkéw
zagranicznych
4. Wptyw réznic kulturowych na dziatalno$¢ eksportowg
e Szok kulturowy i zasady funkcjonowania w miedzykulturowym
Srodowisku zawodowym
e  Kultura, réznice kulturowe oraz rola stereotypow w kontakcie z
partnerem zagranicznym
e Siedem wymiarow kultury
e Miedzykulturowy small-talk
e Komunikacja niewerbalna
11.30-11.45 Przerwa kawowa
11.45 -14.00 Modut szkoleniowy + panel dyskusyjny — cigg dalszy
5. Polak, Norweg, Grek i Turek, czyli o réznicach kulturowych i ich wptywie
na udang transakcje miedzynarodowa
6. Rynki miedzynarodowe jako szerokie spektrum kulturowe
7. Rézne kraje — rézne strategie argumentacji
1

Projekt jest finansowany ze srodkéw UE, Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego
w ramach poddzialania 6.2.1 ,,Wsparcie dla sieci Centréw Obstugi Inwestoréw i Eksporterow” Programu Operacyjnego Innowacyjna
Gospodarka, 2007-2013




INNOWACYINA i vnusersvo DOLNY uniA EuROPESKA
GOSPODARKA bfn —— SLASK (COI€ oo

2
NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI  #Aslkade

8. Sposoby negocjacji na arenie miedzynarodowej

9. Taktyki negocjacyjne, czyli jak dobraé ,srodek” do okolicznosci

10. Elementy marketingu miedzynarodowego, przy uwzglednieniu specyfiki
rynkéw wschodnich

11. Wykorzystanie nowych technologii?

12.Reklama na rynkach miedzynarodowych, czyli czym rdzni sie reklama
amerykanska od reklamy greckiej

13. Made in Poland/Made in Europe, czyli jak postrzegajg polskie produkty
w Grecji, Kazachstanie czy Turcji?

14.00 - Lunch

Zapisz sie na spotkanie

Formularz rejestracyjny

EXp@rt Experts Grupa EuroSpektrum Skontaktuj sie z nami!
E kt C Iting Gr ul. Bp Tomasza Pierwszego 4-6 & tel.: +48 71733 69 95
HOSPETm EonsUTng IO 50- 221 Wroctaw e-mail: export@eurospektrum.pl
www.export-experts.pl i www.facebook/eksportuj
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https://docs.google.com/forms/d/12CNWA2sPxzOsK7FryxIqrrLvUtBKL_-I1xh6SEtHejA/viewform

